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HOCHSCHULE HAMM-LIPPSTADT

Die staatliche Fachhochschule Hamm-Lippstadt
verfiigt an beiden Standorten - in Hamm und
Lippstadt - liber modernste Neubauten und
Einrichtungen.

Die Lehre ist konsequent interdisziplinar, praxis-
und marktorientiert ausgerichtet. Das Team der
Professorinnen und Professoren verfiigt tiber
Praxiserfahrung.
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Wir freuen uns auf junge, neugierige, offene,
kreative und wissenshungrige Menschen, die mit
SpaR, im Team, in kleinen Gruppen, nah dran an
der Praxis, mitten in Nordrhein-Westfalen mit Mut
zur Neugier die Weichen fiir ihre Zukunft stellen
wollen.

DEINE ZOKUNFT!
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Kurzinformationen:

Abschluss:

Master of Science
Regelstudienzeit:

3 Semester Prasenzstudium
Standort: Campus Hamm
Studienbeginn:

zum Sommer- oder Wintersemester
Bewerbungsfrist:

- zum Sommersemester:
15. Januar eines Jahres

- zum Wintersemester:

15. Juli eines Jahres

DER WEG IN DIE MARKTE DER BIOMEDIZINTECHNIK

Point of Care Diagnostik, Telemedizin und per-
sonalisierte Pharmaka: Die Herausforderungen
fir Bio- und Medizintechnikunternehmen in den
nachsten Jahren sind sehr grof3.

Die Biomedizin und die Medizintechnik bieten fiir
Unternehmen in Deutschland groRe Zukunfts-
maérkte. Von Zulieferunternehmen bis zu Unter-
nehmen, die Patienten, Arzte oder Krankenh&u-
ser als Kunden beliefern, gibt es in der gesamten
Wertschopfungskette Bedarf an Fachkraften mit
biomedizinischem Fachwissen und Management-
und Marketing-Know-how fiir die sehr speziali-
sierten und regulierten Markte.

Das Inhaltsspektrum im Studiengang ,,Biomedi-
zinisches Management und Marketing“ bewegt

sich zwischen Biomedizin sowie Management und
Marketing. Dazu gehdren technische Themen, wie
Biosignalerfasung, Pathogenese, Implantate und
Telemedizin, eine Einfiihrung in die Gesundheits-
Okonomie, aber auch Qualitats-, Risiko- und Pro-
duktmanagement, Advanced Strategic Manage-
ment fiir die Biomedizin, Marketingkommunikati-
on und Strategisches IP-Management.

Die Verbindung von Technologie und Kommu-
nikation, Naturwissenschaft und Management
bietet ein sehr vielfaltiges Studium und breit
angelegtes Wissen mit der Moglichkeit sich in der
Masterarbeit in ein spezielles Thema zu vertiefen.

DEINE ZUKUNFT - BIOMEDIZINISCHES MANAGEMENT UND MARKETING

In den ersten beiden Semestern werden umfas-
sende Kenntnisse aus den Bereichen Biomedizin-
technik, Management und Marketing vermittelt.

Das dritte Semester steht fiir die Erstellung der
Master-Thesis zur Verfligung.

Steuerungskompetenzen sind fiir die Kommuni-
kation und die Vorbereitung von Entscheidungs-
grundlagen eine wesentliche Komponente der
erworbenen Fahigkeiten.

Insgesamt legt die Hochschule Hamm-Lippstadt
groRen Wert auf die Vermittlung von Steuerungs-
kompetenzen wie etwa Teamarbeit, Projektma-
nagement, Kommunikations- und Prasentations-
techniken oder Selbstmanagement.

PRAXISORIENTIERUNG

Die Kombination von technologischem und
betriebswirtschaftlichem Fachwissen versetzt
die Absolventinnen und Absolventen in die Lage,
interdisziplindre Zusammenhange zu erfassen,
flexibel zu reagieren und vielfaltigen Anforde-
rungen zu begegnen.

Nach einem erfolgreichen Abschluss als ,,Master
of Science* kann mit einer Promotion die wissen-
schaftliche Karriere fortgefiihrt werden, oder es
folgt der Berufseinstieg als Managerin oder Mana-
ger in Bereichen der Medizin- und Biotechnologie
wie zum Beispiel:

Die Kombination von technologischem und
betriebswirtschaftlichem Fachwissen versetzt
die Absolventinnen und Absolventen in die Lage,
interdisziplindre Zusammenhange zu erfassen,
flexibel zu reagieren und vielfaltigen Anforde-
rungen zu begegnen.

An der Hochschule Hamm-Lippstadt wird der
Studiengang ,,Biomedizinisches Management
und Marketing“ auf dem Campus Hamm gelehrt.
Zahlreiche Labore, Einrichtungen und Gerdte an
der Hochschule sowie die Zusammenarbeit mit
Unternehmen bereiten praxisnah auf die beruf-
lichen Herausforderungen von Ingenieurinnen
und Ingenieuren vor.

+ Produktmanagement

+ Marketingmanagement

+ Schnittstellenfunktionen im (leitenden)
Management

+ Qualitdtsmanagement

+ Risikomanagement

+ Regulatory Affairs

+ Patentwesen

+ Strategieplanung

HOCHSCHULE
HAMM-LIPPSTADT



