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Fachprüfungsordnung 

(Studiengangsspezifische Bestimmungen) 

für den Bachelor-Studiengang 

Technisches Management & Marketing 

an der Hochschule Hamm-Lippstadt 

vom 06.06.2016 

Aufgrund des § 2 Absatz 4 und des § 64 Absatz 1 

des Gesetzes über die Hochschulen des Landes 

Nordrhein-Westfalen (Hochschulgesetz – HG) vom 

16. September 2014 (GV. NRW. S. 547), hat die 

Hochschule Hamm-Lippstadt die folgende Prü-

fungsordnung erlassen. Diese Ordnung gilt nur in 

Verbindung mit der Rahmenprüfungsordnung für 

die Bachelor-Studiengänge an der Hochschule 

Hamm-Lippstadt. 

§ 1 Ziel des Studiums 
§ 2 Akademischer Grad 
§ 3 Regelstudienzeit, Umfang des zu absolvierenden       
Modulangebots 
§ 4 Bachelorarbeit 
§ 5 In-Kraft-Treten 
 

§ 1 Ziel des Studiums 

Das Bachelorstudium in dem Studiengang Technisches 

Management und Marketing soll den Studierenden unter 

Berücksichtigung der Anforderungen und Veränderun-

gen in der Berufswelt die erforderlichen fachlichen 

Kenntnisse, Fähigkeiten und Methoden sowie notwendi-

ge Schlüsselqualifikationen in grundlegenden Bereichen 

der Betriebswirtschaftslehre und der Ingenieurwissen-

schaften vermitteln, so dass sie zu interdisziplinärer wis-

senschaftlicher Arbeit und Kommunikation, zur kritischen 

Einordnung der wissenschaftlichen Erkenntnisse und zu 

verantwortlichem Handeln befähigt werden. Insbesonde-

re die Verbindung von technologischem und betriebs-

wirtschaftlichem Wissen für aktuelle Fragestellungen aus 

Forschung und Wirtschaft wird in diesem Studiengang 

vermittelt. Die Bachelorprüfung beendet die Berufsquali-

fizierung in dem Bachelorstudiengang an der Hochschu-

le Hamm-Lippstadt. 

§ 2 Akademischer Grad 

Sind alle erforderlichen Prüfungsleistungen im Rahmen 

des Bachelorstudiums erbracht, verleiht die Hochschule 

Hamm-Lippstadt im Studiengang Technisches Manage-

ment & Marketing den akademischen Grad Bachelor of 

Science (B. Sc.) Darüber wird eine Urkunde ausgestellt.  

§ 3 Regelstudienzeit, Umfang des                                        
zu absolvierenden Modulangebots 

Die Regelstudienzeit beträgt sieben Semester. Das 

durchschnittliche Studienvolumen umfasst 30 Leistungs-

punkte (credit points) pro Semester der Regelstudien-

zeit. In diesem Rahmen wird ein Auslands- oder Praxis-

semester absolviert, für welches 30 Leistungspunkte 

vergeben werden. Für die gesamte Arbeitsbelastung des 

Studiums einschließlich der Präsenzzeiten, Praktika, 

Vor- und Nachbereitungen sowie der Bachelorarbeit 

werden insgesamt 210 Leistungspunkte vergeben. Da-

von entfallen 150 Leistungspunkte auf den Pflichtbe-

reich, 48 Leistungspunkte auf den Wahlpflichtbereich 

und 12 Leistungspunkte auf die Bachelorarbeit. 

Der Studienverlauf mit den einzelnen Angaben zu den 

Modulen und den zu vergebenden Leistungspunkten ist 

als Studienplan unter § 4 aufgeführt. 

 

§ 4 Bachelorprüfung 

 (1)  Die Bachelorprüfung besteht aus 
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4. der Bachelorprüfung bestehend aus einer schriftlichen 

und einer mündlichen Prüfung mit insgesamt 12 Leis-

tungspunkten.  

 

 

 

 

§ 5 In-Kraft-Treten 

 

Diese Fachprüfungsordnung für den Bachelor-

Studiengang Technisches Management & Marketing 

tritt am Tage nach ihrer Veröffentlichung in Kraft. Sie 

gilt für alle Studierenden des genannten Bachelor-

Studiengangs, die ihr Studium ab Wintersemester 

2016/2017 aufgenommen haben. 

 

Ausgefertigt aufgrund des Beschlusses des Depart-

mentrats Hamm 1 vom 06.06.2016 am 14.07.2016. 

 

 

 

gez. Prof. Dr. Klaus Zeppenfeld 

Präsident der Hochschule Hamm-Lippstadt 

 

 
 


